Jeep® a Juventus v spoločnom sponzorskom zápase

· „Kde iní končia, my začíname hrať“, je slogan nového videa značky Jeep® a klubu Juventus.
· Originálne a zábavné video vytvorili agentúry Leo Burnett a Independent Ideas. 
Futbalový zápas Juventusu proti Rímu, ktorý prebehne 24. januára na turínskom štadióne Juventusu, nebude len dvadsiatym prvým kolom futbalového šampionátu TIM série A sezóny 2015-2016. Bude tiež jedným zo sponzorských zápasov v rámci dohody so značkou Jeep®, ktorá je už štvrtú sezónu po sebe hlavným sponzorom klubu Juventus.
Nové originálne video s názvom Ballnado, ktoré sa bude pri tejto príležitosti vysielať, rozvíja slogan „Kde iní končia, my začíname hrať“ a zhŕňa spoločný postoj značky Jeep® a klubu Juventus. Video bolo vytvorené agentúrou Leo Burnett v spolupráci so spoločnosťou Independent Ideas a režíroval ho László Kádár z produkčného domu Jo! Schmid. Tento krátky film predstavuje štyroch hráčov Juventusu, ktorí idú cez púšť v modeloch Jeep® Renegade, Cherokee, Grand Cherokee a Wrangler. 
Hoci sa pred nimi objaví tornádo, nemajú žiadne obavy, pretože vedia, že sa na svoje vozidlá môžu spoľahnúť bez ohľadu na povrch terénu či počasie. Štvorica futbalistov nedbá nebezpečenstva, vystúpi zo svojich SUV a začne vykopávať loptu proti stĺpci vzduchu, ktorý ho vracia v skutočne nepredvídateľných smeroch. Hoci neboli na takéto podmienky pripravení, zachváti ich nadšenie a začnú vyťahovať svoje najlepšie techniky a predvádzajú dokonalú kontrolu nad loptou. Výmeny s tornádom sú rýchlejšie a veľkolepejšie a stávajú sa skutočným „Ballnadom“.
Keď lopta odletí príliš ďaleko, hráči sa na seba krátko pozrú a skočia do svojich vozidiel Jeep® a začnú ju prenasledovať. Celú akciu uzatvára slogan „Kde iní končia, my začíname hrať“. Rovnaký prístup k prekonávaniu prekážok zdieľa celá modelová ponuka značky Jeep® a sumarizuje ho známym sloganom „Go anywhere, do anything“.
Na obrazovke štadiónu Juventus sa zobrazia dve verzie tohto videa. Fanúšikovia budú sledovať 8sekundový teaser pred zápasom a plnú 60sekundovou verziu počas zápasu. Film bude k dispozícii na hlavných sociálnych sieťach deň po zápase Juventusu s Rímom. Talianski fanúšikovia budú tiež vyzvaní aby sa zúčastnili online kvízu, na ktorého základe Jeep® vyberie dvoch výhercov, ktorí pocestujú s tímom Juventus na nadchádzajúci európsky zápas v Mníchove (podrobné informácie o tejto iniciatíve, ktorá sa začne v pondelok 24. januára, sú k dispozícii na stránkach www.jeepballnado .it).
[bookmark: _GoBack]Video je v dokonalom súlade s komunikačným štýlom značky Jeep®. Širokej verejnosti predstavuje spojenie dvoch značiek, ktoré sú vo svojich odboroch skutočnými meradlami a v poslednej dobe oslavujú mimoriadne úspechy. K dnešnému dňu nazbieral Juventus 12 víťazstiev v rade v talianskom šampionáte série A a v šampionáte Coppa Italia. Značka Jeep® zase oslavuje už tretí rok rekordného predaja. V minulom roku predala v regióne EMEA (Európa, Blízky východ, Afrika) 117 620 vozidiel, čo oproti roku 2014 predstavuje nárast o 55,7 %. Týmito výsledkami dosiahla rekordného predaja v celej svojej histórii. 
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